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Matrimonio bio su

'asse Bologna-Torino

Baule Volante si fonde con Fior di Loto

Nasce un big da 67 milioni di giro d'affari. Breakeven tra 12 mesi e poi crescita annua del 10%

Obiettivi

Verra potenziato

il canale HoReCa

e sviluppatoil reparto

ricerca e sviluppo
n matrimonio da 67
milioni di fatturato
con 1.300 prodotti a
proprio marchio e una
previsione di crescita

annua del 10%. Un tempo con-

no 500 a proprio marchio. Nel-
la nuova societd Fava andra a
ricoprire l'incarico di vice-pre-

sidente, braccio destro del fu-
turo presidente Roberto Ma-
schio, oggi alla guida di Fior di
Loto: «La nuova alleanza pro-
muove un modello imprendi-
toriale evoluto che portera alla
conquista di nuove opportuni-
ta» ha sottolineato Maschio.

C A 2 Nei prossimi mesi verranno Restera

correnti, dal 2018 unica socie-  yltimate le varie fasi di riorga- intatte
ta: la fusione porta la firma  nizzazione che riguardano ca- limpegnoa
della bolognese Baule Volante  riche, organizzazione del per- far crescere e
e de!lq torinese _Flor di Loto, sonale, del comparto produtti- valorigrare i
nomi importanti nel Sempre  yg e distributivo: «Ma non ci giovaﬂi‘che
biu agguerrito mercato del bio-  garj alcun licenziamento — as- abbiamo nel
logico italiano, che sembra  gjcura Tattuale direttore gene- nostro
non conoscere crisi. Un giro di  raje di Baule Volante, Mila Ro- organico
affari di oltre 4 miliardi di ewro  vegti — Gli uffici operativi sa- —_—
€on un aumento di vendite nel-  yanno mantenuti sia a Bologna Civoslaimo
la gdo rispetto allo scorso anno  che a Orbassano (Torino) e re- focalizzite
del 16%; negozi specializzati  gtery intatto I'impegno a far sullo
passati dai 682 del 1993 Al crescere e valorizzare i giovani ‘Speﬁaﬁmw
1423 del 2016 con un'impo-  che abbiamo nel nostro orga- italiano
nente impennata negli ultimi 4 pjco,. Attualmente sono 19 i —
anni (+12 %); operatori agricoli dipendenti dell’azienda bolo- trascurare i
che coltivano bio aumentati  gpage 94 quelli di Fior di Loto, canali
nel 2016 del 20,3% rispetto al- 15 nop ¢ escluso che dopo i emergenti
l'anno precedente. primi mesi di rodaggio si pos- come

Insomma: il mercato va, e ; : :

I [ ’ sano aprire le porte a nuovi farmacie e
cosl le aziende provano ad ac-  ,oqinti Daltronde gli attuali bioprofume-
celerare, a partire proprio dal- vertici — che hanno annuncia- rie

I'Emilia-Romagna, una delle
regioni pil1 bio e con una mag-
giore concentrazione di azien-
de di settore (ben 5.034) che
riesce a tenersi anche il quar-
tier generale della nuova socie-
ta «Baule Volante e Fior di Lo-
to». La sede legale e operativa
sara infatti all'Interporto di Bo-
logna nell’attrezzato polo logi-
stico del bio dove Baule Volan-
te si & appena trasferita: 36.000
metri quadrati di magazzino
semi-automatizzato che con-
sentiranno una diffusione ca-
pillare dei prodotti nei negozi
di tutta Italia.

«La nuova partnership si po-

to la fusione al Sana di Bolo-
gna — hanno di fatto sottoli-
neato che 'operazione permet-
tera un potenziamento del re-
parto ricerca e sviluppo. Inoltre
le previsioni, trascorso il primo
anno del breakeven, stimano
una crescita annua del 10% con
un incremento dai 500 ai 700
clienti a stagione: «Ci concen-
treremo principalmente sullo
specializzato italiano, che rap-
presenta da sempre il mercato
di riferimento, senza trascurare
i canali emergenti come farma-
cie e bioprofumerie — conclu-
de Rovesti — Inoltre entrambe
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ne Tobiettivo di offrire un ser- 1€ societa credono nella diffu- Headquarter
vizio sempre piu efficiente e s101111e %:H glhrnentaZlone bto Lasted:a
; . anche fuori casa, per questo centrale
;ﬁl gﬁgfgugﬁgﬁ)zzgrlﬁmsfemgﬁ possiamo annunciare che po- di Baule
gole esperienze e il posiziona- tenzieremo e svilupperemo il Volante e
. . progetto HoReCa, permettendo aBologna B e,
mento dei due brand» sottoli- a chi ha scelto di consumare
nmeélr OCﬁlrlll(()ilgi llgeellﬁ,e zé]téﬁarllie n;(‘) biologico di farlo anche in bar, III-I
. 1. . . o caffetterie, ristoranti e hotel». ==
anni di storia e quasi 6 mila .
prodotti biologici di cui alme- Gag‘;ﬁ:})gﬂg&';‘;&':ﬁ _mar=d
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