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Vino e cosmesi le ultime tendenze. Assobio: ""Svezia e Danimarca hanno spinto le nostre grandi aziende a cambiare™

LItalia e il secondo esportatore ecologico
In casa spendiamo solo 52 euro 'anno

-

La differenza
di prezzotrabiologico
e convenzionale
vadal 30 al 300%

ILCASD/2

LETIZIATORTELLO
urissima, antirughe, ric-
ca di vitamine. La bava
della lumaca é una mi-
niera d’oro, un elisir

eco-bio, ma non certo economi-

co, che sta spingendo un buon

numero di giovani agricoltori a

farsi trascinare nel mercato dei

prodotti di bellezza. La nuova

moda ecologica nei consumi e

la cosmesi, un settore che dal

2015 cresce aritmo forsennato,

+15% di anno in anno. «Lom-

bardia, Umbria e Basilicata gui-
danolarivoluzione. Sono picco-
le aziende che gia allevavano
chiocciole», per l'alimentazione
enonsolo, «sisonomessein con-
tatto con noi per aprire una pro-
duzione certificata di cremealla
bava di lumaca», spiega Fabio

Bianciardi, esperto nel settore

delle certificazioni ecocompati-

bili. I prezzi di queste soluzioni

tutte naturali veleggiano sui 50

euro, ma anche di pitt. Sono so-

lo uno dei nuovibeni, che incar-
nano il «<boom» del bio in Italia,
un business arrivato a toccare

1,3 miliardi difatturatonegliul-

timi dodici mesi e che nel 2018

ha modificato laspesa di 11 mi-

lioni di persone. Che, pero, cari-

canosudisébuona parte dei co-
stidiunasceltaamicadellasalu-
teedellambiente.

Se non si puo dire che il «bio»
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siaunsettoredinicchia, gliitalia-
ni non gli dedicano comunque
molti soldi. Spendiamo 52 euro
I'annoin prodottieco-compatibi-
li (piti 0 meno come in Belgio, la
Spagna ne spende 42, la Svezia
237). Ci siamo innamorati di
una vita come «bio» comanda
nel 2000, «ma solo nel 2016 la
tendenza si & fatta sentire, occu-
pandoil3%del mercato», spiega
Paolo Carnemolla, segretario di
Federbio. Oggi, siamoal 3,6%,la
crescitaéinarrestabile, «i prodot-
ti dell'agricoltura biologica sono
entratiin modomassiccionei su-
permercati, non ¢’¢ grande mar-
chio che non abbia aperto la sua
lineabio».Sono state SveziaeDa-
nimarca a convincere i bigitalia-
nidellapasta, adesempio, oilset-
toredelvinoacambiareiciclipro-
duttivi e usare tecniche naturali
di coltivazione e lavorazione:
«Senzail bio, hanno minacciato,
nonavrebbero pittimportatonul-
la dall'Ttalia», continua. Oggi, il
vino biologico e biodinamiconel
nostroPaesesonolaveratenden-
za, le cantine piti famose si stan-
noadeguandoagranvelocita.
L'Ttalia e tra i leader della
produzione biologica a livello
globale, ¢ il primo Paese per
numero di aziende, il secondo
maggior esportatore di prodot-
ti biologici nel mondo, dopo
gli Usa, per un valore di 2 mi-
liardi di euro, e in cima alla li-
stadeglialimenti cisono cerea-
li (siamo subito dietro la Ci-
na), agrumi, olio, frutta e or-
taggi, coltivati senza l'uso di
antibiotici e pesticidi.

| costi

Ma se una vita all'insegna del-
labiodiversita e abasso impat-
to ambientale & una boccata
d’ossigeno peril consumatore,
iterreni agricoli e le comunita
che attorno a quei territori abi-
tano, a pagare la maggior par-
te delle spese del prodotto bio
chefiniscenelcarrello &il clien-
te. «Mediamente, la differen-
za tra il biologico e il conven-
zionale si aggira attorno al
20-30% - spiega Carnemolla -,
anche se ci sono prodotti come
la pasta che toccano punte del
40% in pity, e va detto che non
& sempre giustificata la mag-
giorazione nel prezzo, afronte
del tipo di grano lavorato». Il
bio-rincaro puo arrivare fino
al 200-300%, per altre tipolo-
gie di prodotto. Il Censis hain-
trodottoibenidiconsumo bio-
logici nel paniere. Stima che
20 milioni di italiani sarebbe-
ro dispostiacomprare alimen-
ti «free from», se questi costas-
sero solo fino a un terzo in pity,
ma questo tetto ideale non
sempre e rispettato. E bene sa-
pere che, nella psicologia del
consumatore, la molla che fa
scattare 'acquisto e, si, la quali-
ta, ma soprattutto la pubblici-
ta. Assobio spiega: «Quando
una catenadella grande distri-
buzione sconta del 25% per un
mese la linea bio di prodotti di
bellezza, a parita di venduto, i
suoi ricavi scendono solo del
2%. Se non cambiano le politi-
che, insomma, i prezzi del bio
scenderanno solo se simoltipli-
cherannoiconsumatori. —
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Fonte: dati Nomisma per osservatorio Sana, Nielsen, Assohio, Ispra

| numeri di una vita ecologica

1,3 miliardi : 15% : 52 euro all'anno : 17,7 kg di plastica
il fatturato del biologico : guota di coltivazione : ©laspesa pro capite in |talia per i prodotti bio ©  pro capite raccolti e differenziati
nellultimo annoinltalia - biologica sulla superficie - {288 in Svizzera, 237 in Svezia, - ogniannoin ltalia
(al 30 giugno) - agricola totale © 42 in Spagna, 35in Gran Bretagna) ¢ (Sardegna, Valle d'Aosta
: . : - e Veneto guidano la classifica;
+4,6% : Entrol 2030 : 271 kg - ultime Sicilia, Molise, Basilicata)
rispetto al 2018 - nella Ue tuttigliimballaggi  ©  di rifiuti pra capite prodotti :
(settore cibo ¢ diplastica dovranno . ogni anno in Italia
in generale +1,5%) . essere riciclabili : 2
LA QUOTA DI PRODOTTI BID 3.6% | PRODOTTI DEL BIO-BDOM IN ITALIA
VENDUTA IN ITALIA 3,31% > (trend sul 2018) o
3,49% 20% = 85% | 4,8% 0 9
I delmercato | delmercato |  del mercato
O ® | . .
Uova Frutta bio Verclura fresca Caffe tostato  Vino Doc
bio incomposta  confezionata macinato e Docg
0,65% S11% +L,7%  +7%  +34% +27,5%
2000 2012 2016 20017 2018 2019 @ @
NORD <R ?
& 7 6619% ) - | MAGGIORI ESPORTATORI
RACCOLTA : gk L DI PRODOTTI BIOLOGICI NEL MONDO
DIFFERENZIATA Y (in euro)
PER MACRO AREE w0 O (80%) 4,7 sy 3 miliardi

(anno 2017) @51 87% TS 2 miliardi
ITALIA mm 71%) 2,4 9_‘*_?.'1515_‘ _______ 1,-2-miliardi
& Cina 1 miliardo
SuD e

------------------- Spagna 900 milioni
Qa 41,9% le 41%) 2,2 Fer o 700 milioni

995,51% India 600 milioni v
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