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SANA Dallarivoluzione verde a guella bio, entro il 2030
di Lorenzo Tosic Alessandro Maresca
II . F t F t '
d I b ' | .
Distintivita, yeglornid “rivoluzione” peraprire in ma-
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del confronto delle istituzion e associazion -6,1% la quota delle aziende agricole bio;
coinvolte negli Stati Generall del settore, un -28,2 ha, la superficie media aziendale (11
documento articolato in 10 punti program- ha nel convenzionale)
tiel (vedi riquadre) ch ta-a-definin -2,5 miliardli il valore del mercatointerno
matici (vedi riquadro) che punta a definire (3% deltotale)
prossimi "0 ann di agricoltura eurcpea. -#+1,5% la crescita del mercatonei primisei
3olognaFiere ha fiutato oer tempo || venio mesidel 2019
del camblamento (nuove Governo ital ano, T W dl Slfo daxpartivioe)

2 s f : £ Fonte dati: Sinab, Ismea, Istat,
nuova Commissioneeuropea, nuovaPolitica Nomisma, Bologna Fiere, AssoBio.
agrcola comunitaria),
acambiato formula e ha lanciato, ass eme
a FederBio, AssoBio, Nomisma el supporio

Lapproccio agroecologico del bio puo di TA(lzalian trade agency), unastrategiaper  tgare gli effetti del cambiamento climatico.
essere lo strumento i efficace per un camb od marcia dellagroal mentare ia-

affrontare le sfide del cambiamento 3 =

climatico e della redditivita della liano cnetenga conto dellanecessitad m-  Errori da evitare

produzione agricola «/| biologico & una storia di successo in [ta-

|'an. Lo riconosce Angelo Frascarelli che,
come Presidente Advisory BoardRivoluzio-
ne Bio ha avuto | compito si sintetizzare la
due giorni di tavole rotonde e talk show.

«Per questo - continua —possiamo dire che
slamo passatl "Dalla Rivoluzione Verde alla
Riveluzione Bio", Aobiamo risolto | prodle-
mi? No». Secondo il docente dell'Universita
di Perugia |l rischio dioggi & che |l biologico
sla vittima del suo successo, «Per questo
bisogna andare o/tre. Come? Innovazione,
trasparenza, comunicazione. Cosa signifi-
ca? tconomia circolare, bioeconomia, ser-
vizi ecosistemici, per rafforzare le esternali-
18 positive del bio; tecnologie di precisione,
agricoltura bio digitale, etichette digitali per
rafforzare la distintivita e la garanzia del bio
o : presso | consumatere, comunicazione e
[ 8 consapevolezza alimentare del consumator
per accrescere la domanda di prodotti bioy.
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Le esigenze diinnovazione

Dove c'é bio, ¢'¢ innovazione. |l ti-
tolo dello sessione degli Stati Ge-
nerali del bio moderata da Terra e
Vita pud apparire troppo assertivo
per chi non conosce bene il con-
tributo al cambiamento innescato
do questo metodo di produzione
[bosta ricordare pratiche come il
sovescio, rotazione, inerbimento,
diserbo meccanico oggi diventate
prassi anche nel convenzionale)

Eppure & proprio cosl Vittorio Ve-
ronelli di lbma Global ricorda come |l
biologico abbia ad esempio soputo
innescare I'evoluzione dei Bea, glia-
genti di biocontrollo. Un'evoluzione
che andrebbe aiutoka, anche con
discipline registrative meno pena-
lizzanti. E sul Fronte delle biopla-
stiche Marco Versari, presidente
di Assobioplastiche testimania lo
sForzo di migliorare le performance

di biodegradabilitd dei teli utiizzo-
Ei in ogricoltura [un impegno nato
dol recente accordo con FederBio)
Secondo Cristiane Fini di Cia Emi-
lie-Romagna il bio deve soper inter-
pretare la sFida dell'agriceltura di-
gitale assicurando lo valorizzazione
degliinvestimenti degliimprenditori
agricoli Eduardo Cuoco di IFoom Ue
e Flavio Paoletti di Creo testimo-
niano la capacita diinnovazione di-

mostrata dal bio anche nei progetki
di ricerca ottraverso piottoforme
inclusive che hanno ispiroto il par-
tenariato europeo per l'innovazio-
ne Natacha Sautereau, ricercakri-
ce francese di lEab testimonia che
lo Frontiera pil promettente della
ricerca nel biclogico deriva dalla
necessitd di colcolare in maniera
precisa le esternalitd che questo
metodo di produzione assicura

Il sostegno della prossima Pac
«'Unione eurcpea —testimon a Phil Hogan,
Commissario passato proorio nei glorni del
Sana dall'Agricoltura al Commercio — crede
nel'importanzadel bioe sostiene lacresc ta
di questo mercato conun forteindirizzo po-
litico e un sostegno diretto agli agricoliori».
«_Curopa-puntualzza Paolo De Castro-c
stagarantendorisorse importanti per conti-
nuareacrescere, Limportante &assicurars
chelacrescitasiagestitanelrispetioenella
tutela de consumator!, cne devono restare
apriorita per tutt gli attor della filieran.

Filiere corte made in Italy

«Inguesta fase determinante per || settore—
dichiara Maria Grazia Mammuccini, Presi-
dented FederBio—laprioritd fondamentale
& dare pil forza ai produttori agricoli per far
crescerelaproduzionenazionale attraverso
adiffusloned| filiere corte a livello locale e
lacostruzionedisolidefiliered madeinltay
bioy. La presidente afferma la necessita di
rafforzare il principio del "giusto prezzo” de
prodottl agricoli e per fare in modo chell bio
diventi in questo un rifermento utile anche
per il resto dell'agricoltura. «Ma la crescita
delbiononriguardasologliaspettidimerca-
to;coinvolgeilgovernodelterritorie, atute'a
della biodiversita: far crescere 'agricoltura
biologica significa investire per || contrasto
elamitigazione del camplamento climatico.
Dobbiamo darci I'opiettive di raggiungere
almeno il 40% della superficie agricola de!
nostro Paesey,

uUn oblettivo che secondo Ettore Prandini
{Presidente Coldiretti) si pud raggiungere
solo se prevale il fairplay nel confronto n-
ternazionale.

«Occorre —afferma-chetutti| prodott che
entrano nei confini nazionall ed eurcpei ri-
spettino gl stessi criteri, garantendo che
dietro gll alment|, itallani e stranler|, In ven-
ditasugli scaffali ci sla un analogo percorso
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diqualita che riguarda 'ambente, || lavoro e
lasalute, Per quesio e imporiante rafforzare
lattivitd di vigianza e controllo alle frontie-
re, All'ltalla serve un marchic per | biclogco
Madein talyobbligatorio chegarantisca una
plena trasparenzaal consumaori».

Redditivita da tutelare

«Bene i controlli, ma non sono a soluzione
- sostiene Dino Scanavino, Presidente d
Cia-Agr coltorl izalian — perché patiere e
insdie economiche del setiore solocon la
burocrazia & poco utile, La crescita del bio-
logico & legata alla relazione strategica tra
produttor agricoll e cittad ni-consumator
c'éil giusto prezzo ognivo/la cne questa si-
nergavirtuosaproducevalore per'ambien-
te ereddito pergll agrcoliori.

«Non é poss b e — conferma Giorgio Mer-
curi, Presidente di Alleanza cocperative a-
groalimentar —immaginaredi aver un futuro
disostenibil|td amblentale senon possiamo
neppure essere sicur d avere un redditoe
sequindilastessasosteniolitdeconomicae
socia'e sone tutt'altro che garantites.

Unalegge da shloccare

«ll blo s conferma uno del pochi compar-
ti dell'agroalimentare cne t ene — dice con
forza Roberto Zanoni (Pres dente AssoB o)
commentandol'andamentode mercatode
biologico—nonosianie una s tdaz one eco-
nomicaitaliananon part.colarmente orillan-
te, | datl si confermano positivi, soprattutio
perl'export, chehavistone 2018 un’'uterio-
re crescita del 10%, superando | 2 miliard
e 200 mlonidi vendite, cnerappresentano
orapiudel 5% dell'esportazioneagroalimen-
tare (tallana».

«Anche | mercatointerno & cresciuo 'nmo-
do positivo di oltre il 5% a confronto conla
staticita del settore allmentare convenzio-
naleattualmentesempl cemente nlineacon
I'Inflazione». Occorre che anche |a politica

Strategia
in dieci punti

1. Bio, un'agricoltura attiva per
affrontare la sfida climatica

2. l'importanza dell'approccio agro-
ecologico

3. rafforzare gli elementi di
distintivita del biologico

4. conversione della zootecnia al
biologico

5. ilruolo cruciale di
regolamentazione e controlli

6. il ruolo fondamentale di
innovazione erivoluzione digitale

7. modelli di sviluppo territoriale

8. informazione e importanza della
tracciabilita

9. adozione di un logo nazionale

10. comunicazione e consa

potenziamento dell'educazione
alimentare diffusa e il ruolo del
consumatore proattivo

tenga conto di questo contriputo. «Cl augu-
riamo percid —ribadisce Zanoni — che entro
I'anno sia approvata ancne al Senato la nor-
mativasul biclogico, gidpassata allaCamera
del Deputat con votobipartisans.

«La nuova legge consentireobe una forte
spinta verso I'agricoltura oiologica grazie
ancne al'introduz one del blod strettl e ad
investiment mirati a favore del!'inserimento
dei giovani nel mondc agricolon.

«ll boleg co - conclude Gianpiero Calzo-
lari, Presidente BolognaF ere —si & conqul-
stato nel girodi pochi anni unruclo di prime
piano per 'agroalimentare, passando da e-
lemento diniccnia a driver per o sviluppo e
la crescita. | biologico € oggi un fenomeno
d massa, un settore con migliaia di addett),
che sta caratterizzando un nuovo sistema
produttivo, semore pll orientato alla soste-
nibilitan, JEi



