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Il Sole 24 Ore

Ismea-Nielsen. In sei mesi-2,9%
In calo gli acquisti
dei prodotti Dop

IL MERCATO

Le flessioni pitl marcate
nell’ortofrutta a causa

delle difficolta della mela
della Val di Non

Export in recupero dell'1,1%

Rosanna Magnano
ROMA

| Frenalaspesaperiprodot-
ti a denominazione d'origine
nella Gdo, un settore in cui
I'lItalia vantail primato Ue con
182 riconoscimenti per un fat-
turato alla produzione di 5,2
miliardi a fine 2008, secondo
le ultime stime Ismea-Nielsen
diffuseierial Sana, il salone in-
ternazionale dei prodotti natu-
rali,chesiconclude domanial-
laFiera di Bologna.
Lacrisiincide negativamen-
te sui consumi domestici dei
prodotti Dop e Igp (sivedaan-
che Il Sole 24 Ore del 23 ago-
sto), in calo nel primo seme-
stre 2009 del 2,99 in quantita
edell,Bo% invalore. Il consun-
tivo resta in calo, ma ¢’¢ stato
comunque unrecupero rispet-
to a fine 2008, quando i consu-
mi di prodotti tipici segnava-
nouna discesa del 4,3%. Inter-
mini di business c'e invece un
peggioramentorispettoallafi-
ne del 2008, che registrava un
aumento del 29 a causa dei
prezzi medi al dettaglio. A pe-
sare di piu, quest’anno, e stato
il comparto della frutta (-6,9%
in quantita e -9,7% in valore),
che harisentito dellaflessione
produttiva della Mela della
Val di Non. Sul fronte
dell'export,secondo stime pre-
liminari, le vendite all’estero
di Dop e Igp sono diminuite
nel 2008 dell1,296 in quantita,
mentre sono  cresciute

dell'1,196 in valore: il business
ha oltrepassato il miliardo di
euro. Tendenze comunque
meno favorevoli rispetto a
quelle registrate dall’agroali-
mentare nel suo complesso.
Di tutt’altro tenore il qua-
dro dei consumi di prodotti
biologici, che non solo non ri-
sentonodella congiuntura ne-
gativa ma nella grande distri-
buzione (che copre circa il
40% degli acquisti) sono cre-
sciuti nel primo semestre
2009 del7,4% in valore. Unin-
cremento superiore a quello
rilevato nel 2008 (+5,4%). In

forte salitarisultain particola-
re l'ortofrutta frescae trasfor-
mata (+389% circa). Risultati
positivi anche per le uova
(+249) e le bevande (+11,626),
tra cui spiccano i forti incre-
menti dei succhi di frutta, del-
la birrae del vino.

Un boom che non si arresta,
nonostante i prezzi al consu-
mo dei prodotti «verdi» siano
mediamente pit elevatirispet-
toai tradizionali, condifferen-
ziali che vanno dal 300 a oltre
il 6o per cento. «I prodotti bio-
logici - spiega Enrico De Ru-
vo, dell'ITsmea-offrono garan-
zie sempre attuali, nonostante
lacrisi».
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I riconoscimenti

N umero di prodotti Dop e lgp
chefannocapoall’ltalia
secondoidatiaggiornatialla
meta di agosto
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Il fatturato

In miliardi di euroil giro d'affari
alla produzione dei prodottia
denominazione di origine
riconosciuta e certificata sulla
base delle stime relative al
2008

-2,9%

I consumi

[lcalo delle quantita di prodotti
Dopelgpacquistatidalle
famiglieitaliane nel primo
semestre diquest’anno
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