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Wellness. Nelle tre regioni si concentra la produzione di prodotti biologici

Il Veneto si scopre leader

Il Sole 24 Ore - NordEst
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per integratori e cosmetici

Export in aumento ma sul mercato pesa I'assenza di brand forti

ACURA DI
Nicola Brillo

Pensare che in guesti
momenti di crisi siano i pri-
mi prodotti a finire fuori del-
la lista della spesa ¢ sbaglia-
to. E di molto. Stiamo parlan-
do diintegratori alimentari e
cosmetici che nel Nord-Est
hanno registrato un aumen-
to dei consumi senza prece-
denti e sembrano destinati
nel 2000 a proseguire nella
crescita. Lo confermanoinu-
meri di FederSalus (Federa-
zione nazionale aziende pro-
dotti salutistici) e di Unipro
(Associazione italiana delle
imprese cosmetiche).

Trascinato dal Veneto,
cresce a due cifre il consumo
di integratori alimentari, ali-
mentiarricchiti, prodotti die-
tetici, functional foods. Nel-
la regione negli ultimi 12 me-
si,secondoidati Ac/Nielsen
per FederSalus aggiornati a
fine luglio, le vendite attra-
verso il canale delle farma-
ciesalgono del14,9%% a4 mi-
lioni di euro, mentre Trenti-
no-Alto Adige e Friuli-Vene-
zia Giulia raggiungono i 53
milioni (+ 119 ). Una crescita
superiore aquella nazionale,
chesi ¢ fermata all'8,79.

«I mercati continuano ad
espandersi, in ogni voce di
prodotto, in Italia e in Vene-
to. E questo ci fa ben sperare
anche per il 2000 - spiega il
neopresidente nazionale di
FederSalus, Germano Scar-
pa, titolare della Biofarma di

Mereto di Tomba (Ud) -1
consumi dell’area sono buo-
ni e in costante crescita, ser-
vono infatti consumatori be-
nestanti e che abbiamo una
conoscenza delle qualita dei
prodotti». E le vendite del
Veneto contribuiscono in
maniera consistente.
Continua infatti ininterot-
tamente dal 2000 la crescita
del settore «da quando nor-
mative europee e nazionali
hannofatto chiarezza sulleti-
pologie di prodotti». «E sta-

tala chiave di volta del setto-
re-commentaScarpa - Gra-
zie alle severe leggi naziona-
li,all’esteroiprodottiitaliani
sono accettati ovunque:
I'exportsuperail 209, preve-
lentemente in Europa». Co-
mungque ci sono ampi margi-
ni di crescita e le 15 aziende
presenti a Nord-Est sono
pronte allasfida, tanto da far-
ne il terzo polo produttivo di
prodotti salutisticiin [talia.
«Lacosmeticaitaliana, co-
me quellaaNord-Est, stase-

gnando nell'ultimo seme-
stre una leggera flessione,
ma nulla di preoccupante, si
tratta di una situazione epi-
sodica - spiega il responsa-
bile del centro studi Uni-
pro, Gian Andrea Positano -
Il nostrosettore ¢ fortemen-
te anticiclico e ha segnato
negli ultimi 10 anni una co-
stante crescita, per produ-
zione e fatturato. Siamo trai
ledaer al mondo: il 70% del
make up mondiale ¢ prodot-
to in Italia». Unico neo, la
mancanza di brand forti,

che «magari in periodi di cri-
si aiuterebbero, ma da tutti
civiene riconosciutalaqua-
lita dei prodotti».

Nel settore cosmetico a
Nord-Est sono presenti
I'8,69% delle imprese naziona-
li, con il 10,59 degli addetti.
La produzione del 2008 ¢ di
900 milioni (su 8.300 nazio-
nale), con export a 338 milio-
ni (su 2.300).

Intanto la prossima setti-
mana prende il via a Bologna
(10-13settembre)}laventune-
sima edizione di Sana, la Fie-
radel Naturale. Due gli spun-
ti di riflessione: il biologico
continua a crescere, in con-
trotendenza assoluta rispet-
to alcomparto agroalimenta-
re, riscuotendo l'apprezza-
mento dei consumatori. E
cresce anche il comparto del
benessere che oggi attribui-
sce alla salute il significato
pitcomplesso di star bene.
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Le cifre del comparto

NUMERO IMPRESE

8,6%

su1.500 unita produttive

ADDETTI

110,5%

5135.000 occupati

PRODUZIONE

?’"‘ 900 milioni €

u8.300 totali

EXPORT

338 milioni €

su 2.300 totali
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