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IN COLLABORAZIONE CON

PROMETE"

SUCCESsSI |
E il vino bio
il re della tavola
del Belpaese

NUMERI RECORD
PER LA PRODUZIONE
DI ROSSI E BIANCHI
ECOSOSTENIBILI: 1300
AZIENDE E4,5 MILIONI
DI ETTOLITRI. I
N ITALIA IN TOTALE
IL 22 PER CENTO
DELLE COLTURE
DI TUTTO IL MONDO
LA SICILIA E IN
TESTA, SEGUITA DA
PUGLIA E TOSCANA.
OTTIME
LE PERFORMANCE
DELLA CALABRIA

3| Italia & ai primi posti al
L mondo per la produ-

zione di vino bio, al se-

condo posto per superficie vi-
tata in Europa dopo la Spa-
gna, con dati e numeri in co-
stante aumento. Nel 2014 era
di oltre 72mila ettari, pari
all'11 per cento del totale e in
aumento del 6,5 per cento ri-
spetto al 2013. Non solo: oltre
il 22 per cento della superfi-
cie vitata mondiale & in Italia.
Sono i dati, elaborati da Firab
e Aiab, e presentati durante il
convegno 'Il vino biologico
italiano: qualita mercato e si-
curezza' al Sana di Bologna.
Le cantine biologiche certifi-
cate in Italia sono circa 1.300
che vinificano, secondo meto-
diche definite dal Regolamen-
to europeo sul vino biologico
203/2012, circa 4,5 milioni di
ettolitri di vino bio. Guida la
Sicilia (sia per dimensioni sia
per incidenza) dove quasi un
ettaro su quattro coltivato a
vite & bio, seguita dalla Puglia
e Toscana. Ma buone perfor-
mances vengono raggiunte
anche da altre regioni tra le
quali spicca, ad esempio, la
Calabria.
A tre anni dal Regolamento, il
vino bio & diventato molto piu
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attraente per i buyer della
grande distribuzione (Gdo) e
anche per i responsabili ac-
quisti delle enoteche. I risul-
tati? Nel 2014, rispetto all’an-
no precedente, si registra cre-
scita a due cifre del vino bio
(+14 per cento, secondo No-
misma) nella Gdo a fronte di
un calo di quasi 1’1 per cento
del convenzionale, andando a
rappresentare lo 0,4 per cento
del food venduto presso la
Gdo, canale non certo privile-
giato per il bio; peraltro que-
sta quota, prima del 2012, era
inesistente.

Anche i dati presentati da

Ismea/Nielsen confermano
questo trend, con +5,6 per
cento nella Gdo negli ultimi

tempi. Nel 2015, la percen-
tuale di italiani che hanno ac-
quistato almeno una bottiglia
di vino bio & aumentata di
quasi 15 punti, passando dal
2 per cento nel 2013 a 16,8
per cento odierno, a fronte del
boom di vendite presso enote-
che/negozi specializzati e
Gdo.

Un successo che ha ancora un
enorme potenziale inespres-
so: secondo Wine Monitor
Nomisma, il 38 per cento dei
consumatori che non beve vi-
no bio, ha dichiarato di non
farlo semplicemente perché
non trova il vino a marchio
bio nei negozi/ristoranti fre-
quentati; tra questi, infine, il
90 per cento dei consumatori
intervistati da Wine Monitor
ha dichiarato di essere inte-
ressato ad acquistare il brand
del vino preferito se questo
inserisse una linea a marchio
biologico.

«Mentre fino a pochi anni fa
rimanevano molti dubbi sulla
qualita del vino biologico, og-

gi questa & nettamente au-
mentata a detta di esperti eno-
logi e consum atori e il vino
bio & equiparato ai vini con-
venzionali di fascia medio al-
ta», sottolinea Vincenzo Vi-
zioli, presidente di Aiab.

Il successo, infatti, & confer-
mato dai risultati dell’indagi-
ne Wine trend 2015: il 4 per
cento dei consumatori italiani
si fa guidare nella scelta del
vino dalla presenza di un
marchio bio (nel 2014 tale tas-
so non superava 1’1 per cen-
to): il 49 per cento dei consu-
matori ritiene che i vini bio
siano di qualita superiore ri-
spetto ai vini convenzionali
(quota che sale al 68 per cen-
to tra chi gia lo consuma). Ma
a tirare la crescita & 'export,
come del resto accade anche
per il vino convenzionale. So-
lo negli Stati Uniti, viene dal
nostro Paese una bottiglia di
vino bio su tre di quelle im-
portate, per un conto econo-
mico totale di 56 milioni di
euro nel 2013.




