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LE DIMENSIONI DEL MERCATO 2018

3.207

502

2.266

AT HOME AWAY FROM HOME EXPORT BIO Italia

VENDITE BIO MKT ITALIA

4.089 mln €

+5,3%

Rispetto al

2017

Fonte: Nomisma su dati NIELSEN, AssoBio, Survey Imprese NOMISMA per Osservatorio SANA, 2019

EXPORT BIO 

ITALIA

+597%

Var% 2018-2008

EXPORT BIO 

ITALIA

+10%

Var% 2018-2017

+171%

Var% 

2018-2008

EXPORT BIO MADE IN ITALY

2.266 mln €

+ FRESCHISSIMO
GDO - PESO VARIABILE +276 mln €

+ CANALE BAR +104 mln €

VENDITE ITALIA

var % Like4Like 

(parità di perimetro)
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PRESSIONE PROMOZIONALE

2019

+19,3% 2018

+21,7%

VENDITE - GDO – IPER E SUPER

Valori

+5,9%

Volumi (a prezzi costanti) 

+6,7%

PRESSIONE PROMOZIONALE
Anno terminante giugno

BIO

LCC
2019

+28,6%

2018

+28,8%

LE «VERE» DIMENSIONI DELLA CRESCITA
Anno terminante giugno

Fonte: Nomisma su dati NIELSEN per Osservatorio SANA, 2019
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1.934*

845
606 704

0

500

1.000

1.500

2.000

2.500

Distribuzione Moderna -
 I+S+Lib.Serv+Discount*

Negozi specializzati BIO Food Service Altri canali

VAR AT GIU 2019-18

+6%

VAR 2018-17

-2,3%
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BIO IN ITALIA: VENDITE PER CANALE 2018 
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Fonte: Nielsen - Mese terminante GIU 2019, Nomisma per FRESCHISSIMO a peso variabile, 

Nomisma-AssoBio per OSSERVATORIO SANA

47%
PESO DEL 

CANALE 21% 15% 17%

+5%

Rispetto 

2017

4.089 mln €
VENDITE BIO MKT DOMESTICO
(tutti i canali)

*Incluso FRESCHISSIMO PESO VARIABILE
* Ristorazione collettiva + Ristorazione 

Commerciale (ristoranti specializzati bio, 

ristoranti e bar «generalisti»

PERIMETRO*
* Piccoli negozi di vicinato, 

Farmacie/Parafarmacie, 

mercatini, GAS, …

AT GIU 2019
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MERCATO BIOLOGICO: GDO vs CANALE SPECIALIZZATO

VENDITE BIO IN GDO (IPER + SUPER) vs CANALE SPECIALIZZATO – mln euro

2014 2015 2017 2018ANNO

GDO*

NEGOZI 

SPECIALIZZATI

*GDO – Iper e Super
737

760 

873 

862 

1.216

865

1.280

845

+18,7% +10,7% +5,3%

+13,4% +3,5% -3,0%

+11%
Var% 

2018-2014

+80%
Var% 

2019*-2014

Fonte: 

2016

966

892 

+25,9%

2018 
-2%

2019*

1.325

+4,6%

*AT GIU 

*AT GIU 

Fonte: Nomisma per Osservatorio SANA, 2019

2014 2015 20172016
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1.658

552

773

171 162

Tot. Italia Iper Super Lib. Servizi Discount

+6,0% +4,7% +1,9% +23,8%+4,5%

Fonte: Nielsen Trade*Mis

+5,5% 

Gen-Giu 2019
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GDO: CRESCITA PER CANALE (valore, at giu 2019)

I SEMESTRE 2016
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MOTIVI DI SUCCESSO DEL BIO

GLI ITALIANI E IL BIO: Come è cambiata la domanda

Fonte: Nomisma per Osservatorio SANA, 2019

2012 2014 2016 20172013 2015

% di famiglie che hanno 

acquistato F&B BIO 

almeno una volta 

nell’ultimo anno

ANNO 2018

53% 59% 74% 78%55% 69% 81%

13 
milioni

CONSUMER 

BASE BIO

Numero di famiglie che hanno 

acquistato F&B BIO almeno una 

volta nell’ultimo anno

21,4 
milioni

+8,4

milioni

ANNO 

2012

ANNO 

2019

% FAMIGLIE ACQUIRENTI BIO CONSAPEVOLI

PESO % BIO SU 

TOT ALIMENTARI

0,7%

2000
3,7%

2019
GEN-GIU

2019

86%
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